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METHODOLOGIE

Enfants agés de 1 a 19 ans
POPULATION } (14,4 millions)
ETUDIEE 4 000 interviews,
de juin a novembre 2013
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1-6 ans > les parents répondent

@ B,
RECUEIL @ 7-12 ans > |'enfant répond, S
EN LIGNE } avec Ben et ses parents ﬂ

@ 13-19 ans > |'adolescent répond
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LES TABLETTES
Ipsos  S'ENVOLENT

3 individualisation




L'ENVOLEE
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UN EQUIPEMENT PERSONNEL,
DES 7 ANS
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DEMULTIPLICATION

DES ECRANS PERSONNELS
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CE N'EST PAS
UNE QUESTION DE GENRE

Nombre moyen rans personnellement possedes 7@a12 ans
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équipés sur10

UTILISENT

des
APPLICATIONS

MOBILES

LE MONDE

MIS EN APPLICATIONS




INTERNET :
RIEN NE CHANGE...

Usages d’Internet

13 a 19 ans

.....................................

7al2ans

I‘ Réseaux sociaux @ Vidéos ﬂ Musique, radio

: y , : Yy . .
@ Emails ,&'Infospourl’ecole %Jeuxen ligne bad Messagerie instantanée

%2’ Jeux en ligne @ Vidéos ﬂ Musique, radio

,s' Infos pour I'école
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ET TOUT CHANGE...

Facebook fatigue ?

Inscriptions réseaux sociaux des 13 a 19 ans

Twitter Facebook

&

13a19 ans




L'ESSOR DE L'EPHEMERE
50%

WhatsApp
Yy

AN de messages échangés / jour

SnapChat
{4} 10 millions de messages

N\ et 5 O
millions
de photos échangés / jour
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ADDICTS AUX JEUX
75%

Jjouent sur smartphone ou tablettes

MONOPOLY

SPORTS |
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GENERATION YOUTUBER ? 9
9 adolescents sur 1 0

regardent des videos sur Internet

Site Site Site Site
de partage de vidéos de Replay de chaines TV de VOD

61% 55% 21%
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NETFLIX o

Source : Ipsos MediaCT US, étude LMX Family
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Souscription a un service
de SVOD type

Netflix ou Huluplus

33% 56%
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LA VIE « ON SCREEN »
Ipsos  SATURATION ?
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D'UN ECRAN
A LAUTRE

Smartphone
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Chatter

Regarder des vidéos
Ecouter de la musique
Surfer sur Internet
Ecouter de la radio

Regarder la TV en replay

13a19 ans

Tablette
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Jouer

Surfer sur Internet
Ecouter de la musique
Regarder des vidéos
Chatter

Regarder la TV en replay

Regarder la télévision

Ordinateur

iI!

@ Regarder des vidéos
Q Regarder la télévision
ﬂ Ecouter de la musique
‘ Regarder la TV en replay

i Télécharger des logiciels
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SURFER :  JOUER

sur Internet i a des jeux videos

9. 47% 16%
@ .24%  26%




UN TEMPS « ON SCREEN » -
SATURE 7

En moyenne par semaine
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SURFER sur Internet REGARDER |a télévision JOUER a des jeux vidéos

V4
Aa
o © ©

la6ans 7al2ans 13al9ans 21




PRES DE

2 JEUNES SUR 3
DINENT
REGULIEREMENT
DEVANT UN ECRAN

. )
Source : Ipsos Public Affairs France,? Ftude « Les jeunes et ['alimentation »
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LE BESOIN DE JOUER
« OFF SCREEN »

Jouer (hors jeux vidéos) :
l'activité favorite des 1-6 ans
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...DE PARLER,
FAIRE DU SPORT, S'ACTIVER...

AN W N k=

7al2ans 13319 ans

&) Faire du sport | 4 Passer du temps
s avec des amis

o Passer du temps
» PSs :

avec des amis . € Aller au cinéma
4 Jouer (hors jeux . €3) Faire du sport
vidéos)
é%® sc balader . tfr Faire du shoppin
| pping

& Lire des livres/BD é® Se balader
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TOUS DE JEUNES LECTEURS
DE LIVRES...

Au moins 1 livre lu Nombre moyen de livres
au cours des 3 derniers mois lus au cours des 3 derniers mois
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livres
lus ‘
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Au moins 1 titre lu
en derniére période

Hebdomadaires
Bimensuels
Mensuels

Bimestriels

80%

17%
14%
72%

41%

13 a19 ans
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En moyenne
par semaine




Partager un moment complice avec mes parents
Lire pour le plaisir
Se détendre

Retrouver les personnages, les héros
Apprendre de nouvelles choses
Apprendre de nouvelles choses

Rire, s'amuser, se divertir
Se détendre
Lire pour le plaisir

o © ©
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CO MMATION
IA

Selon l'equipement
en ecrans




UNE TYPOLOGIE ,
DE LA CONSOMMATION MEDIAS
SELON L'EQUIPEMENT EN ECRANS




DEUX AXES

Lecture
& Presse

. .

Ecrans Ecrans

Lecture
& s Presse
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SIX GROUPES

e& Presse

- -

Ecrans Ecrans

Lecture
& s Presse
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LES GRANDS
LECTEURS
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LES SUR-EQUIPES

ecture

& ill;resse
Grands lecteurs
38%

D Sur-équipés perso D

Ecrans smartphone Ecrans
et tablette

Lecture
& & Presse
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LES ENFANTS SAGES

7-12 ans Lecture
Foyers CSP++ Les FUESTE
Petits Internautes enfants
Petits téléspectateurs TV sages 31 %
Utilisation pédagogique
P 90919 13% Grands lecteurs

des écrans
Activités culturelles

]

38%

Ecrans

Lecture
& s Presse

Tres équipés perso D
smartphone Ecrans
et tablette
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LES CURIEUX

7-12 ans

Foyer CSP+ +

Petits Internautes

Petits téléspectateurs TV
Equipement perso important
Gros lecteurs de livres
Utilisation pédagogique

et ludique des écrans
Activités culturelles

]
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13%

N

Lecture
Presse

Grands lecteurs

Les curieux

18%

38%
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smartphone
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Ecrans
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.-
LES ACCROS

13-19 ans Lecture
Foyer CSP+ o NN | Presse

Gros internautes SR G

TV Gros téléspectateurs sages 31 O/
Gros joueurs Jeux vidéo 13% it Iecteﬁs

Activités sociales et
divertissantes
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smartphone Ecrans'
et tablette

Ecrans

Les accros

20%
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